FOCUS TURISMO

Stogo davanti al ministro:
«Basta prendere in giro
1 balneari sulla Bolkestein»

Lassessore Corsini ha partecipato ad un incontro a Roma insieme ad altri colleghi
«Va bene qualche mese in piu per i decreti attuativi ma occorre mettere nero su bianco
un testo normativo che premi la professionalita di chi ha investito negli stabilimenti»

ROMAGNA

ALESSANDRO CICOGNANI

Asset strategico dell’economia targata Romagna, il
modello turistico delterritorio dimostra ancora una
volta di avere le spalle decisamente larghe. A soste-
nerlo ci pensano i numeri, non solo quelli di Trade-
mark, ma bensi anche quelli dell'osservatorio aper-
to in Regione, che dalle prime stime conferma un
2022 in crescita rispetto persino al 2019. «I dati
complessivi dell'lstat - spiega l'assessore regionale
al Turismo Andrea Corsini -dicono che I'Emilia-Ro-
magna ha chiuso I'anno con un numerodi presenze
turistiche inferiore del 5% rispetto al pre-Covid, ma
tuttavia l'Istituto non tiene conto di alcuni aspetti
oggirilevand. Il nostro osservatorio interno, con il
quale conduciamo un’analisi approfondita, confer-
ma invece il superamento». «Tral'altro - aggiunge
Corsini conun’osservazione politica- con un anno
di anticipo rispetto alle previsioni fatte». Ora, pero,
c'e¢ un 2023 denso disfide da dover affrontare. E la
prima, comeseci fosseancorabisognodiricordarlo,
ha un nome ben preciso: direttiva Bolkestein.

Evidenze nel 2024

Proprio lunediI'assessore regionale, insieme ad al-
tri colleghi del resto d'Italia, si ¢ incontrato con la
ministra del Turismo Daniela Santanché «per dirle
che non ne possiamo pit». Lo sfogo ¢ la conseguen-
za di promesse elettorali che, volente e nolente, si
devono confrontare con larealta. «Dobbiamo evita-
re di prenderein giro i balneari - dice con forza Cor-
sini, che il modello lo conosce bene -, perché la verita
echenonapplicarela direttivavorrebbedireandare
incontro a una procedura diinfrazione». Come pro-
cedereallora? Secondo l'assessore «se si tratta di
prendersi qualche mesein piui per costruirei decreti
attuativi per noi va bene e, dico di piu, siamo dispo-
nibili adare una mano per la loro stesura», che tra-
dottovuol dire mettere nero su biancoun testo nor-
mativo che premi la professionalita e altri aspettii-
nerent a chioggi ha investito tempo e risorse sugli
stabilimenti. «Cosi che -aggiunge- qualora dovesse-
roperdere le gare, sarebbero comunque destinatari
di un giustoindennizzo».

Messi da parte gli aspetti politici, su cui la discus-
sione éaperta, il cronoprogramma ¢ ormaidefinito:
le attuali concessioni scadranno il 31 dicembre di
quest'anno e nei primi mesi del 2024 si aprira I'affi-
damento tramitela formula dell’evidenza pubblica.
Aquel puntoiComunipotranno chiedere una dero-
gadiunanno, cosa che, standoalle previsioni della
Regione, tutti chiederanno, ma dal 2025 la partita
verra definitivamente chiusa.

Lesfideperil2023

Venendo ora alle strategie perI'anno in corso, gli o-
biettivi principali per la Romagna secondo Andrea
Corsini saranno principalmente due. Il primo con-
cerne la riqualificazione alberghiera, temasu cuila
Regione ha stretto un accordo da 300 milioni di eu-
ro con Banche e Bei (Banca europea degli investi-
menti) e che, proprio questanno, dovrebbeentrare
nel vivo. Ancheil sindaco diRimini Jamil Sadeghol-
vaad hamessoinchiaro neimesi scorsi come questo
lo consideri unodeinodicardine per il suo mandato.
«Cisono strutture a una, due e tre stelle - ammette
I'assessore Corsini-che andrebbero davvero chiuse,

perché dequalificano il territorio. Tra l'altro, ag-
giungo, sono gli stessi dati a dirci che oggii turisd

preferiscono strutture qualitativamente piu elevate o
quando si parla di ricettivita alberghiera», dato che \\Z\“QTQ
la fetta di clientela prima presidiata dalle strutture
meno qualificate oggi si indirizza maggiormente
verso bed and breakfast o case vacanze proposte su

portali come Airbnb.

‘ Trale
sfide
principali per il

2023 quella
della
riqualificazione
alberghiera

e della
ripartenza
dell'aeroporto
di Rimini con
tratte verso

il Nord Europa
e la Polonia

RIVIERA ARRIVI

MAGG.-SETT. 2019 2021 2022

ITALIANI 4.568.000 4.51.000 4.810.000

STRANIER! 1142000 728.000 1.112.000

TOTALE 5.710.000 5.239.000 5.922.00

Fonte: Elaborazione Trademark Italia per Osservatorio
sul turismo dell'Emilia Romagna - Proiezioni
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definito»

A sinistra, 'assessore regionale al Turismo Andrea
Corsini; al centro l'aeroporto di Rimini; sopra
Aureliano Bonini presidente di Trademark Italia

Tornando alle sfide, la seconda riguarda i colle-
gamenti e, pil precisamente, i collegamenti aero-
portuali, «perché ritengo che questo possa essere
davvero I'anno della ripartenza per lo scalo di Ri-
mini - commenta Corsini -, con 'apertura di tratte
specialmente con il Nord Europa, Polonia in pri-
mis, dato chesi tratta di un bacinotra i piti interes-
sant. Inriferimento all’attivita crocieristica avvia-
ta I'anno scorso a Ravenna, credo sia una grande
opportunita, mavedo difficile che loscalo rimine-
se possa aprire un canale di collegamento con gli
Stati Uniti». Parlando poi di Forli, nei prossimi
giorni ci sara un incontro per capire le strategie,
anchesein questo caso, chiariscel'assessoreregio-
nale, «temo sara piu fatica».

Permanenze pitilunghe

IImodello Romagna, insomma, funziona. L'estate
rimane e continuera a rimanere il core business,
ma anche la destagionalizzazione fatta di event
sportivi, congressi e fiere sta dando i suoi frutti.
«Proprio queste ultime tre - conferma Corsini - so-
no leve sulle quali bisogna continuare a puntare
perinnovarel'offerta e garantire un’attivita turisti-
ca piu lunga possibile, anche lato stabilita per la
manodopera». C'é da dire, inoltre, che il modello
“shortbreak”, ossia delle vacanze brevi, nel 2022
hainiziato a mostrarequalchesegnalediappanna-
mento, infavoredi vacanze pit lunghe sia da parte
degliitaliani che deglistranieri.
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Analisi dei dati
«+11%, si torna
ai numeri

pre pandemia»

ROMAGNA

Un'ascesa dell'11 per cento rispetto al 2021, ma so-
prattutto unritorno ai numeri pre-pandemia. Il turi-
smo romagnolo ritocca in positivo quella performan-
ce del 2019 che fu considerata la migliore del decen-
nioe il tutto grazie «ad un meteo eccezionale e ad un
modello estivo che continua a funzionare, con l'offer-
tadel congressuale che ébuon complemento, ma che
riguarda un centinaio di strutture». Aureliano Boni-
ni, presidente di Trademark Italia, vede nell'unicita
dell'offerta romagnolail fulcro attrattivo in grado di
portare 38.762.000 presenze in Rivierada maggio a
settembre: «La possibilita di fruire della spiaggia con
una ricettivita popolare, con uno standard dibuona
qualita aprezziaccessibilié unelemento chenon éco-
sifacilmenteriproducibile, infatti non ci éancorariu-
scitonessuno». [l presupposto, chiariscela guida del-
la societa di consulenza che da oltre quarant'anni a-
nalizza 'andamento del turismo italiano, é statorap-
presentato da «una stagione caldissima, perfetta per
ilbalneare. Ad ogni modo non éstataeccessivamente
pili calda delle estati del recente passato. Tra maggio
e settembre cisono statiben 117 giorni di sole, quat-
troin pitrispetto allo stesso periododel2021.1n par-
ticolare- scorre le statistiche Bonini- iltrimestre mag-
gio-luglio 2022 ha sfioratoil picco dicaldodell’estate
2003». Questo ha agevolato una permanenza mag-
giore, cheinquesto casoviene rilevatadaun datoem-
pirico: «A capirlo ciaiutanoi flussi autostradali - spie-
ga ancora il presidente di Trademark Italia-.  datidi
uscita agli svincoli di pertinenza della Riviera vedono
un dato leggermente piu alto rispetto alla stagione
passata (+1,4%) e appena piu bassodel 2019
(-2,8%). Incrociandoi dati delle presenze e delle sta-
tistiche sul tasso di occupazione delle camere e degli
alloggi capiamo che semplicemente i turisti si sono
trattenuti di pit. Un aumentodi permanenzadi circa
il15%maggiore rispetto all'anno scorso». Tornainol-
tre il turismo straniero, dopo la fase del Covid che a-
veva sostanzialmente impedito larga parte dei flussi:
«Qualcosa era tornato a vedersi gia nel 2021 -ricorda
Bonini -, con oltre 5 milioni di presenze straniere. Ma
gli8,1 milioni dell'anno balneare appena trascorsori-
calcano quasi gli 8,5 milioni del 2019 e segnano un
+49,6% rispetto al 2021. Un 66% degli operatori in-
fatti ha rilevato la presenza di clienti tedeschi, il 42%
svizzeri, il 28% ha ospitato francesi, il 19% austriaci e
i117% turistiprovenientidall'Est Europa. Consideria-
mo chesonostatisostanzialmente preclusi quelli dal-
laRussia». Numeri che portanoil turismo balneare ad
un generale + 1,1% rispetto al 2019 sulle presenze e
adun + 3,7%sugliarrivi: «<Ad agosto, delresto - esem-
plifica Bonini- un terzo degli operatori dichiarava ol -
tre il 90% di occupazione delle stanze, il 61% era co-
munquefrail 70 e il 90%. Indice chericalcavalareal-
tafotografata tra fine giugno e inizio luglio». Aggre-
gando i dat di tutto 'anno, ancora pero sié un poco
sotto rispetto al 2019. Le presenze infatti fanno se-
gnare un-0,9%: «L'offerta del congressuale riminese
rimane comunque un buon traino, caratterizzata da
un Pala Congressi trai miglioriin Europa. Certamen-
tepero € unarealta che - specifica 'analista di ambito
turistico -, nella provincia malatestiana, coinvolge
menodi uncentinaio di strutture. Mentre nello stesso
territorio, in estate, se ne riempiono un migliaio. E
rappresentano, ancora oggi, la vacanza che lamag-
gioranza degliitaliani vogliono raccontare di aver
fatto».

ANDREA TARRONI



